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UBER DAS MEDIEN.BAROMETER

» Jahrliche reprasentative Befragung unter den Medien- und Kreativunternehmer*innen in Berlin-
Brandenburg

* Branchen: Film, TV, Radio, Musik, Games, Verlage, IKT
* Befragt werden Uberwiegend Geschaftsfiihrer*innen
» Aktuelle Befragungsphase September bis Ende Oktober 2020

* Seit 2004 nimmt die Befragung die aktuellen Einschatzungen sowie die Zukunftsaussichten der Berliner und
Brandenburger Unternehmen aus der Medienwirtschaft in den Blick

* Forderer und Partner: Medienboard, IBB, ILB, TrendResearch

* Jahrlich wechselndes Schwerpunktthema, Fragen zur Zufriedenheit, Umsatzerwartung, Personal werden
jedes Jahr abgefragt (Geschaftsklimaindex)

Umfrage: Testlink
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https://kunde.trend-research.de/?i_survey=29__20de8f42d45753135ea271222cd8568f

VORLAUFIGE ERGEBNISSE

Kurzarbeit
Umsatzeinbruch

Remote Work / Dezentrales Arbeiten

Mit welchen Herausforderungen hat sich ihr Digitale Kommunikation
Unternehmen seit Beginn der Corona-Pandemie Etablieren neuer Workflows
beschaftigt?

Mitarbeiterfiihrung

Zufriedenheit der Mitarbeiter*innen

Mitarbeiter*innen mit auf Grund der Kita-& SchulschlieBungen zu
betreuenden Kindern

Angaben in Prozent
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VORLAUFIGE ERGEBNISSE

Entwicklung neuer digitaler Geschaftsmodelle
Entwicklung neuer Workflows

Digitalisierung der Prozesse und Infrastruktur

Welche Chancen haben sich fur lhr Unternehmen seit

Beginn der Corona-Pandemie ergeben? Kostensenkungen

Zeit-Ersparnis und Effizienz

Akzeptanz Remote Work / Dezentrales Arbeiten

Angaben in Prozent
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VORLAUFIGE ERGEBNISSE

Soforthilfeprogramm des Landes Brandenburg
Soforthilfeprogramm des Landes Berlin
Kurzarbeitergeld

Welche staatlichen Unterstiitzungsprogrammen hat ihr KIW Grinderkredit

Unternehmen in Anspruch genommen? KFW Unternehmerkredit

KfW Direktbeteiligung fiir Konsortialfinanzierung
Berlin/Brandenburg Bankbirgschaft

Keine Angaben

Angaben in Prozent
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VORLAUFIGE ERGEBNISSE

Fixkosten reduzieren | 48
Dezentrales Arbeiten ausbauen NN 48
In digitale Prozesse und Infrastruktur investieren [N 45

Kreativ aus der Krise: Welche strategischen MaRnahmen
spielen in nichster Zeit in lhrem Unternehmen Neue Geschftsfelder erschliefen | 59

eine wichtige Rolle?

Neue Markte erschlieRen  [INENEGEGGEEE— 43
Betriebsinterne Strukturen und Workflows optimieren [ s 53
Mitarbeiter-Zufriedenheit fordern NN 44

Angaben in Prozent
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VORLAUFIGE ERGEBNISSE

Liquiditatshilfen I 38
Infrastrukturfonds N 17
Steuerliche Anreize I 41

Investitionsférderung I 43

Welche staatlichen Unterstitzungsmallnahmen

sind Uber 2020 hinaus erforderlich, um die Folgen Ausbau bestehender FérdermaRnahmen I 39
der Corona-Pandemie zu Uberstehen? KonjunkturmaRnahmen ~ IEEG—— 7
Ausfallfonds GG 16
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KONTAKT

Carola Ehrlich-Cypra | ehrlich-cypra@medianet-bb.de
0177 —299 65 48

Ruth Lemmen | lemmen@medianet-bb.de
0171-2625112

ZUR BEFRAGUNG (Testlink)
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